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TESEKKUR

Hayatlarimiz teessuf ve tesekkiir ettiklerimiz arasindaki sa-
lintmimizdan olusuyor.

Salinim ne kadar siddetliyse o kadar mutsuz ne kadar den-
geliyse o kadar memnun hissediyoruz. Cok sukir ki tesekkiir
etmenin “edilen” kisiden ¢ok “eden” kisi ile alakali oldugunu
anlayacak farkindaliga sahip olabildim. Tesekkir etmek, kar-
sindakinin varlhigina minnettarlik icerdigi gibi kendi varligina
da bir mesaj verir: “Karsimda tesekkur edebilecegim biri varsa,
ben de varligim icin bir seyler yapilabilecek kadar degerliyim
demektir.” Tesekkiir etmek once kendi degerinin ardindan kar-
sindakinin degerini bilmektir. Zaten kendi degerinden bihaber
olanin kargisindakiyle de pek saglikli bir iligkisi olamiyor.

Bu bolumde isim isim akan, aligilagelmis bir tesekkdir listesi
olusturmak istemedim.

Adini anmay1 unutacagim nice insanin hayatima farkinda
olmadigim katkilar verdigini biliyorum. Belki bir giin metroda
yolculuk yaparken bana ilham veren, tesadifi olarak orada
olan bir insan; belki denizi izlerken bir anda kadrajima havada
stiziilerek giren bir marti; belki de betonlarin arasindan kok ver-
mis ve basini goge ¢evirmis bir cigek... Tam bu sebeplerledir ki
tesekkirum bu gezegende birlikte nefes aldigim tum canlilara.
Bir cani olmasa da bir anlami olan tiim nesnelere.

Sadece sevdiklerime degil, sevemediklerime de.



Hayat deneyimimde yaptigi yanligliklarla aslinda bana dolayli
yoldan dogrulari gosterdigine inandiklarima, yaptiklari dogru-
larla bana kilavuz olanlara, eksilere, artilara, acilara, mutluluk-
lara, zorluklara, kolayliklara, yokuslara, diiz yollara, giineslere,
firtinalara, siyahlara, beyazlara, guldiirenlere, aglatanlara, du-
surenlere, kaldiranlara, geceye, giindiize, sessizlige, guirultiye,
gecmise, gelecege, karanliga, aydinhiga... yiice Yaradan’a.

Herkese, her seye, hepsine sonsuz tesekkiirlerimle.

Ozgiir GUVEN
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GiRIS

NAMIDIGER FiKiR
BULMAK: YAZMAK

Yazacagdin ilk kelimeye karar vermek zor. Dinamiti
atesleyen fitil gibi geri dondurtlemez bir atesi
caktigimizi fark ederiz. Bir ayrilik mektubunun, ddnya
klasigi olmus bir romanin, gise rekorlar kiran bir film
senaryosunun, ilkokulda annemize yazdigimiz siirin,
kazilarla ortaya ¢ikan kadim bir yazitin ilk kelimesini
se¢cmek.. Yazmak burada bagliyor. istah agici ve genis
bir restoran menusu iginden tam da o an gergekten
istedigin yiyecedi segebilmek.. Hikdyeyi baslatmak igin
sehre gelen yabanci gibi bir kelime sayfaya geliyor
ve hikayeyi baslatiyor.



Yazmak bir cesaret isi dersem sanirim yanilmig olmam.
Benim ilgi alanim olan —farkindaysaniz yirmi yil civari reklam
yazarligi yapsam da uzmanlik demiyor, ilgi alani diyorum- rek-
lam yazarhgi da hem cesaret hem de bazen esaret isi. Yazarligin
bu iki durum arasindaki gerilim hattinda ilerleyen bir meslek
oldugunu biliyorum ve neden boyle dusiindugiimu de ilerleyen
sayfalarda daha detayli anlatacagim. Bakalim, sizler de bana
katilir misiniz?

Kendime uzman demeyi tercih etmememin tstiinde de mii-
saadenizle ¢ok kisa durmak isterim. Bu tercih, ¢cok inandigim
kadim bir Japon felsefesinden geliyor: Shoshin. Yani; baglangi¢
zihni. Her zaman 6n yargisiz ve 6grenmeye acik sekilde uzman
ve kisithi bir zihin yerine tutkulu bir amator olarak kendini
konumlandirmak. Sanirim bu bilingli tavir, sektorumiiziin acil
ihtiyaglarindan biri. Tahmin ederim ki LinkedIn akiginin “uz-
manlarla” dolup tagmasi sadece bana enteresan gelmiyordur.

“Sektor” ifadesini kitapta siklikla okuyacaksiniz. Sektor
dedigimde, Turkiye’deki reklamcilik ve iletisim sektoriinden
bahsettigimi en bastan belirteyim. En bastan belirtmek istedigim
bir husus daha var. O da bu kitaptaki iddia ve goruslerin sadece
beni bagladigy, tecribelerimle sekillenen yogurt yeme hallerim
oldugu ve kesinlikle bilmis bir tavirla kaleme almadigimdir.
Kitabin geneli i¢in yararlandigim sosyoloji ve sinir bilim ala-
nindan yaptigim aktarimlar da ayni halden sizlere ulagiyorlar.
Bu kavramlar meslegimle ortiigen, kariyer yolculugumun ¢ok
onemli eglik¢ileri oldular ve olmaya devam ediyorlar. Kitabin
nihai amaci; gok kubbede hog bir content birakmaktir. Yoksa
bu satirlari kaleme aldigim su anlarda, “Fly Me To The Moon”
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dinleyip bestseller olmak gibi hayaller kurmuyorum.

Tim bu belirtmek istediklerime ek olarak, kitabmn akisina
dair kisa bir bilgilendirme de yapmayi istiyorum. Kitabin aki-
sinda sanki bir kafede sohbet edercesine, ara giris ve cikiglarla
ilerleyecegim. Liitfen bunlari anlatim bozuklugu olarak degerlen-
dirmeyin. Hepsi tamamen kasitli. Zaten gercek hayatta da boyle
olmuyor mu? Bir yerde biriyle sohbet etmek i¢in oturdugumuzda;
telefonlara gelen bildirimler veya tuvalete gitme musaadeleri,
gelip siparigini soran garson gibi araya giren detaylar sohbet
akigini bolmuyor mu? Bu kitabi da oyle disintin. Sektoriin
icinden yahut iletisim diinyasini merak eden arkadaglar olarak
bir araya gelerek bir nevi dertlesiyoruz. Ara sira siz de iceceginizi
tazeleyin, sosyal medyaya bir bakip ¢ikin, tuvalete gidin gelin.
Ben de oyle yapacagim. Sonra yine bu sayfalarda bulugsalim.

Bir Koprii Jenerasyonu Olan Bizler...

Benim jenerasyonumdan olanlar iyi bilir; biz, zaman dilimleri
arasinda enteresan sekilde koprii gorevi goriirtiz. Harf kodlariyla
sinirlandirilamayacak bir kugagizdir. X desen X degil, Y desen
Y degil, Z desen, o zaten hi¢ degil. Hepsinin ortak kiimesi du-
rumundayiz. Sokakta plastik top pesinde kosturup komsunun
camini beceriksiz sutla kirarken bir bakmisiz ki o top bir atari
ekranina girmis, kendimizi dijital diinyann ilk nefes alig verisle-
rinde bulmugsuz. Bununla da yetinmemisiz, 8-Bit’lerden yiiksek
cozunurlikla teknolojilere sigramigiz. Diintin kaleydoskoplari
bugiin hologram olmus. Simdi bu hizli degisimi hayatin mer-
kezinden alip reklam yazarligina adapte ettigimizde goriiyoruz
ki igimiz hayli zor. Hani cesaret-esaret dengesi vardi ya, esaret
tarafi burada biraz agir basiyor.

Doneminin Hiirriyet gazetesinde ¢ikacak bir ilana onlarca
baslik alternatifi ¢aligirken bugiin, sosyal medya dehlizlerinde

¢ok uzun 6miurli olmayan ve gunliik tiiketime hizmet eden
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fikirler bulmamiz gereken bir hiza evrilmisiz. Televizyon reklami
icin senaryo yazmak temel ve en kalibre gerektiren isimizken
bugiin i¢in gorece siradanlagsmis durumda. Entegre fikirler
bulmak tizere kendimizi gelistirmediysek, sektoriin old-school
olarak tanimlanan ihtiyarlar kultibiine hizla giris yapiyoruz.
Iste 0 zaman tam bir boomer damgasi yemek ve tozlu raflarda
duran antika muamelesi gormek an meselesi. Insan dogasina yani
biyolojik evrimimize pek de uymayan delirtici bir degisim bu.

Milyonlarca yilda evrimlesen beynimiz, bugiin aynaya takil
araba suisti gibi bir oraya bir buraya salinip duruyor. E, ileti-
simcilerin beyni de bu kasirgadan etkilenmiyor mu? Hem de en
basta bizimkiler etkileniyor. Clinkii bu beyinler, kitleleri yon-
lendirmek icin tasarlanmig durumdalar ve dolayisiyla diimenin
basindalar. Insan beyni ve biyolojisi iizerine okuma yapmayi
ve arastirmayi ¢ok seven biri olarak degisimin bizler i¢in ne
kadar sancili oldugunu daha iyi anliyorum. Kusaklar ve diinya
boylesine degisirken, ayni zihinle giincel reklam fikirleri bulma
yonuinde degisebilmeyi ise varin siz disuniin. Nedir bunun sirr1?
Nagizane biraz onlardan da bahsedecegim ilerleyen bolumlerde...

Sektore girdigim giinden bugtine, asagi yukari yirmi yil gegse
de dinyanin degisim hizi pek oyle goriinmiyor. Yirmi yilda, iki
yuzyildan fazla siirede olabilecek degisim ve gelisimi hayatina
sigdirmaya ¢alisan insan, sinir sistemi ve zihinsel kodlamala-
riyla bu hiza pek aligik degil. Kemal Sayar Hoca’min deyimiyle;
insanin ruhu bu siirate yetisemiyor ve geride kaliyor... Kadim
insan varhginin yetismekte zorlandigi degisim firtinasinin tam
ortasinda kalan sektor insani ise stirekli ig yetistirmeye ¢alisiyor.
Sinir sistemimiz yetisemiyor ama biz saniyoruz ki igler yetisiyor.

Su an Tiktok’ta ampul degistirme challenge, salatalik soyma
akimi gibi gundelik igerikler izlemek belki bu kitabi satir satir
okumaktan daha keyifli gelebilir. Fakat hayat bize fisildiyor ki
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anlik alinan keyifler bir bagka deyisle kisa vadeli hazlar, geli-
simimizin sinsi birer digmani. Keyif veriyor ama 6gretmiyor.
Ogretmeyen hicbir sey de bizi ileri tasimiyor. O yiizdendir ki
en buyik amacim, bu satirlari okuma latfunda bulunan her
kim varsa ona bir fayda saglamak. Yolun bagindaki birine
ilham olmak, yolun ortasindaki birine bir farkindalik yaratmak.
Yolun sonuna geldigini distinenler ise kitabin okur radarina
pek girmiyor.

Kiiciik bir hatira ile araya girmek istiyorum. Hatiralar, unu-
tulmayan yasanmughklardir. Dolayisiyla ¢cok kiymetlidir... Bir
gin c¢alistigim ajansin yoneticilerinden biriyle oturuyordum.
Bana hayatim boyunca aklimda kalacak enfes bir yonlendir-
mede bulunmustu. “Ozgiir,” dedi, “biz reklamci degiliz, biz
iletisimciyiz.” O gun ¢ok da etkilenmedigim bu ciimle, bugitin
benim i¢in 6nemli bir referans noktasi.

Reklamer kelimesi iletisimcinin yaninda postaciyr sadece
zarf tagiyan biri olarak gormek gibi geliyor artik. Halbuki oyle
midir? Postaci yeri gelir bize duygulu bir asker mektubunu, yeri
gelir urkuticu bir mahkeme celbini, yeri gelir tniversite sonu-
cumuzu, belki de ihtirash bir agk mektubunu getirir. O sadece
postaci degildir, habercidir. Kendimizi reklamci olarak sinirla-
mamali, iletmek tizerine yapilanmaliyiz. Slogan bulmak, senaryo
yazmak ya da iki giin sonrasi hicbir degeri kalmayacak gtinlik
bir challenge fikri bulmak icin degil. Bu yiizden reklam yazari
tinvanimi ¢antamda tagirken ona eriyen ¢ikolata goziiyle bak-
misimdur. Tyi ki varsin ama tam degilsin. Kitabin icinde reklamci
tabirini yine kullanacagim fakat siz, reklamci derken iletisimci
demek istedigimi artik biliyorsunuz. Ozetle iletisimcilik, ¢ok
daha genig bir spektrum.



Giiciimiiz Etki Alanimiz Kadar

Yazma eylemi, sadece iki elin on parmagiyla yapilan bir
aksiyon degildir. Magara duvarina ya da son teknoloji tabletin
ekranina yazilan kelimeler (ya da sekiller) aslinda ayni moti-
vasyonun meyveleridir. Anlasilma istegi. Varhgini ifade etme
gerekliligi. Yuzyillar 6nce yirtict hayvanlardan kagmak igin
sigindig1 magarada nefes alip veren bir kabile tiyesi ve bugiin
yiiksek katli bir plazanin konforlu ofis koltugunda kahvesini
icerken haril haril fikir arayan bir iletigimci ayn1 motivasyonla
harekete geciyor. Ikisi de anlatmak istiyor; ¢cozmek, sdylemek,
bulmak, uyarmak yani kisacasi bir yanki birakmak istiyor.

Biz iletisimciler, etki alanimiz kadar var olabilen organizmala-
riz. Etki alanimiz ise buldugumuz fikirlerin —bakiniz yazdigimiz
degil buldugumuz diyorum- gole atilan tag gibi halkalar olustur-
masina benzer. Suyun sakince yayilma aksiyonu gibi ilerler. Once
bizi etkiler, sonra anlattigimiz yoneticimizi, sonra markayi, sonra
da milyonlar1 hatta belki milyarlari. Etki alanimizi belirleyecek
ilk oyuncaklarimiz, kelimelerdir. Kelimeler gercekten oyuncak
gibidirler. Adina alfabe dedigimiz sayisi sinirli harflerden olus-
salar da sinir tanimayan bir anlam alani yaratirlar.

Bir diisiinelim, “baba” kelimesi sadece iki farkli harf olmak
uzere toplam dort harften olusur. Baba kelimesini bir bebegin
agzindan ilk kez duymaksa o babanin zihninde atom bomba-
sindan daha buyiik bir etki yaratabilir. Kelimeler, duygularin ve
dustincelerin viicut bulmus halidir. I have a dream, diyen bir
kisi, dort kelime ile belki dort milyon kelimenin veremeyecegi
anlamu verir. Iste bunun adu iletisimdir. Kelimeler, sandigimizdan
cok daha gugludur. Ve bir iletisimci olarak ya da bunun haya-
lini kuran biri olarak diinyanin en giiglii ordusuna komutanlik
yaptigimizi bilmeliyiz.



Yazma eyleminin zihinsel bir buttinlik ve zenginlikten dog-
dugu konusunda anlastigimizi umuyorum. Cok okuyanin ya da
cok gezenin daha derin yazabilmesinin sebebi, bu kadar basit bir
mekanizmaya dayanir. Yasadig1 deneyimlerle duygu, diisiince ve
hayal diinyasina yakit ekler. Bu yakit onu uzun yollara ¢ikaran
giivenilir bir kaynaktir. O sebeple iletisimci, zihnini yasadigt
toplumdan kopmayan ama o toplumun hir¢in sel sularina ken-
dini kaptirmayan bir yerlere konumlandirmalidir. Bakmaktan
ziyade gormelidir.

Galatasarayli olup en iyi Fenerbahgeli mekanlari bilmelidir.
Herhangi bir dini inanci hatta Allah inanci olmasa da en kadim
Ramazan ay1 i¢gorulerini yakalayabilmelidir. Erkek cinsiyetinde
olsa da bir kadinin regl oldugunda neden utandigini ya da neden
regl olmaktan utanmamasi gerektigini anlamalidir. O utancin
yerini 0z given alacaksa iste burada, iletisimcinin kitleleri yon-
lendirebilen bir rolii vardir.

Reklamlar bir baska deyisle iletisim cesitleri, dunyay1 de-
gistirebilme guciine bu ytizden sahiptir. Bir kigiyi degistirmek,
dunyayi degistirmektir. Bakiniz; kelebek etkisi. Yani kuantum
fizigi. Tabii kitabimizin konusu bu olmadigi i¢in bu konuyu

derinlestirmeden meraklilarina birakiyorum.



Gizli Kapilarin Anahtarlar:

“Hircin sel sular1” diye bir tabir kullandim yukarida. Belki
aranizda tam olarak ne demek istedigimi merak edenler olmus-
tur. Toplumun hir¢in sel sularina kendini kaptirmamak derken
hedef kitle adin1 verdigimiz gruba, bekledigini vermenin 6tesine
gecmeyi kastediyorum. Henry Ford 6rnegindeki gibi zihinsel
alt yapisiyla yeni bir at arabasi bekleyen topluma, motorlu
arag¢ sunmak harika bir ornek. Yazmaya baslarken kendimize,
“Benden beklenenin otesine bir seyleri masaya koyabilir miyim?”
diye sordugumuzda bu bize, sehrin altina acilan gizli kapilarin
anahtarini verebilir.

Bugiine kadar hayata ge¢gmesinde katkimin oldugu onlarca
fikrin ortak noktasi nedir diye sorsalar, muhtemelen her defa-
sinda, bagaramayacagima dair sessiz ve derinden gelen korkudur
derim. Bu korku, eger onu dogru anlar ve yonetirsek hizmetimize
amadedir. Bizi zinde tutar ve daha arzulu ¢alismamizi saglar.
Fakat geminin diimenine korku ya da bir baska ifadeyle panigi
gecirdigimizde muhtemelen, “Ali topu tut,” bile yazamayacak
kadar kendimizi sabote ederiz. Yazmak i¢in a¢tigimiz her Word
dosyasi bizi yutmak tizere bekleyen bir dalga olur. Burada temel
prensibimizin, korku ve kaygilari lehimize kullanmay1 bilmek ve
tipki bebegini doguran anne gibi bizim de fikrimizi dogururken
ister istemez aci ¢ekecegimizi kabullenmektir.

Yazmak o kadar genis bir okyanus ki i¢inde yasayan balik-
lardan, mercanlardan, deniz canlilarindan tek tek bahsetmek
oldukga zor. Bu satira kadar yazilanlari, suyun yavas yavas isin-
masi gibi diisiinebiliriz. Iceride anlatacagim her boliimde, su fo-
kurdayarak kaynamaya baslyor. Insana, fikirlere ve iletisimcilige
dair olan yolculugumuz an itibariyla bashyor.
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